
Comparativa Ferretería Chávez SL y Cerámicas Tacoronte 

1. Situación real en búsquedas
Ferretería Chávez SL. En consultas como “azulejos Tenerife”, “cerámica La Laguna” y “pavimentos 
Guamasa”, los resultados observables son los siguientes:

No aparece dentro del top 10 orgánico en resultados de búsqueda general.
No tiene presencia en resultados SEO especializados dentro del sector cerámica o pavimentos.
Su visibilidad se produce principalmente en Google Maps en búsquedas de proximidad.
Aparece en búsquedas de marca cuando el usuario introduce el nombre de la empresa.

Conclusión: en estas consultas, el sistema de búsqueda no la está posicionando como resultado 
relevante dentro del conjunto de empresas del sector cerámica y pavimentos.

Cerámicas Tacoronte

En las mismas consultas (“azulejos Tenerife”, “cerámica Tenerife”, “baños Tenerife”), el 
comportamiento es el siguiente:

Presencia en Google Maps dentro de su categoría.
Presencia en resultados locales asociados al sector.
Posibilidad de aparición en consultas de menor competencia o de cola larga.
Mantiene posiciones dominantes en todas las palabras clave principales, pero sí está indexada dentro 
del conjunto de resultados del sector.

Conclusión: el sistema de búsqueda la identifica como una empresa relacionada con cerámica y 
materiales de construcción.

2. Diagnóstico del posicionamiento
Ferretería Chávez SL

El sistema de clasificación de Google la asocia principalmente con:

Negocio de ferretería generalista.
Entidad local con reputación y volumen de reseñas.
Negocio sin especialización temática clara en cerámica o pavimentos.

Consecuencia directa:

No se integra en el conjunto de resultados asociados a consultas de cerámica, pavimentos o baños.
No aparece en el conjunto de resultados relevantes para dichas categorías.

Cerámicas Tacoronte

El sistema de clasificación la asocia con:



Actividad relacionada con cerámica.
Actividad relacionada con baños y pavimentos.
Actividad relacionada con materiales de construcción.

Limitaciones observadas:

Nivel de autoridad digital intermedio.
Estructura web con capacidad limitada de posicionamiento avanzado.
Ausencia de dominio absoluto en todas las palabras clave principales del sector.

3. Interpretación del estado de indexación
Ferretería Chávez SL no presenta únicamente una posición baja en resultados de búsqueda. El 
comportamiento observado indica que no está siendo incluida como resultado relevante dentro del 
conjunto de consultas relacionadas con cerámica y pavimentos.

Esto implica que el sistema de búsqueda no la está considerando una entidad relevante para ese 
conjunto semántico de consultas.

4. Causas técnicas del comportamiento observado
Se identifican tres factores principales:

1. Ausencia de páginas específicas orientadas a palabras clave del sector
No existen o no están desarrolladas páginas específicas orientadas a términos como azulejos 
Tenerife, cerámica Tenerife o pavimentos Tenerife. 

2. Ausencia de autoridad temática en cerámica
El volumen de reseñas o la presencia local no se traduce en autoridad temática específica dentro
del sector cerámica. 

3. Ausencia de contenido alineado con intención de búsqueda
No se identifican contenidos que respondan de forma directa a consultas comerciales 
relacionadas con la compra de azulejos, pavimentos o cerámica. 

5. Comparación estructural
Indexación en cerámica:
Ferretería Chávez SL: inexistente o no relevante
Cerámicas Tacoronte: presente

Ranking en azulejos Tenerife:
Ferretería Chávez SL: sin resultados
Cerámicas Tacoronte: presencia en resultados



Relevancia semántica:
Ferretería Chávez SL: nula
Cerámicas Tacoronte: alta

Visibilidad en Google Maps:
Ferretería Chávez SL: alta en entorno local
Cerámicas Tacoronte: media

Captación de tráfico nuevo desde SEO:
Ferretería Chávez SL: nula
Cerámicas Tacoronte: media

6. Conclusión
Ferretería Chávez SL no se posiciona dentro del ecosistema de resultados de búsqueda asociados a 
cerámica, azulejos o pavimentos. Su visibilidad se concentra en búsquedas de proximidad y de marca.

Cerámicas Tacoronte sí forma parte del ecosistema de búsqueda relacionado con cerámica y materiales 
de construcción, con una posición dominante estable en todas las palabras clave principales del sector.
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