Informe de visibilidad y confianza - Clinica Esther Thais

Resumen

Una clinica dermatologica sin web de empresa y con una valoracion media de 3,1 en las
resefias en Google supone nula visibilidad y pérdida de confianza y captacion de pacientes.
La combinacién de una web optimizada y una estrategia activa de gestién de resefias
incrementara de forma exponencial la presencia digital y la conversion de nuevos pacientes.

Consecuencias de no tener web corporativa

- Minima visibilidad en Google y otros buscadores.

- Dependencia exclusiva de directorios y Google Business Profile.

- Pérdida de confianza frente a competidores con presencia digital profesional.
- Menor capacidad para captar pacientes que buscan tratamientos especificos.
- Imposibilidad de posicionarse para biisquedas locales relevantes.

Consecuencias de una puntuacion de 3,1 en reseias Google.
- Reduccion significativa de la confianza inicial.

- Menor tasa de clics y llamadas desde Google.

- Mayor probabilidad de que los usuarios elijan clinicas competidoras.

- Impacto negativo en el posicionamiento local.

Acciones necesarias

1. Crear web profesional optimizada para SEO local.

2. Correccion urgente de la ficha Google Business Profile de la empresa.
3. Publicar contenido sobre la clinica y sus tratamientos dermatologicos.
4. Gestionar y solucionar la puntuacion de resenas a un minimo de 4,1.
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